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民宿行銷規劃



民宿行銷規劃

民宿行銷目的
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建立品牌

維持顧客關係

銷售空房
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民宿行銷策略
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價格

策略

專案

包裝

住宿

活動

※房間銷售優先達到
損益平衡間數

※銷售剩餘空房-不可
儲存性

※提升住房收益

※選擇多元性

※活絡品牌
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民宿行銷策略
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產品/延伸產品

• 房型

• 餐飲

• 伴手禮

• 附屬設施

• 票劵

• 體驗活動

• 旅遊資源

價格

• 品牌定位

• 產品定位

• 市場平均房價

• 損益平衡點

通路

• 官網

• FB粉專

• IG社群

• Line官方帳號
• OTA

• 雜誌
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OTA推廣操作
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• 達到損益平衡住房數

• 一般優惠/會員優惠/早鳥優惠/晚鳥優惠/活動優惠等

• 提升排名增加曝光

透過房價折扣

增加訂單

• 批次放房

• 易客滿日少放房
房量控管

• 依競爭市場均價調整

• 出清空房
浮動價格調整
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住宿專案/住宿活動規劃
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專案/活動

身份

節慶

活動

民宿

資源

旅遊

資源
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住宿專案規畫

11

• 創意有趣好記

• 呼應專案內容專案名稱

• 搭配文案塑造意境闡述價值

• 明確說明專案日期與使用規範專案內容

• 避免價格影響價值

• 消費者認知價值專案價格

• 避免優惠重疊

• 減少消費客訴專案備註
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住宿活動規劃
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增加住房互動

提升住房附加價值

品牌活絡
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住宿專案規畫
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平日 假日

專案售價 成本 實際售價 專案售價 成本 實際售價

一般專案 2,100
315%
(15%佣金) 1,785 2,700

405
(15%佣金) 2,295

城堡專案 2,199
160
(票劵*2)

2,039 2,899
160
(票劵*2)

2,739

提升住房收益

254 444

※避免代售-沒有專案獲利空間
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FB廣告推廣策略
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發文

內容

正式

公告

專案

活動

生活

小品

內容

來源

行旅

暨大大埔里

一週至少2篇文
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FB廣告推廣策略
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曝光率/觸及率

影片吸引力優於圖片

分眾投放有助於了解客群
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Line官方帳號推廣
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即時互動

抽獎活動

集點卡
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